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Themen im Uberblick

Veranderte Rahmenbedingung
=» Heranwachsen in der mediatisierten Gesellschaft

Angebot und Nutzung im Wandel
=>» Mit digitalen Medien hat sich der Medienumgang verandert

Chancen & Risiken des Medienumgangs
=>» Neue Potenziale und erweiterte Risikolagen

Aktuelle Risiken im Fokus

=» Fakten und Materialien zur Pravention

Neue Herausforderungen

=» Medienpadagogische und medienerzieherische Konzepte
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Heranwachsen in der zunehmend mediatisierten Gesellschaft
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Verandertes Heranwachsen!? ..o

Beschleunigtes, Durchlassiger

unehmend fragmentiertes Schonraum —risikoreicher
Leben? Experimentierraum!

Kinder und
Jugendliche ...

... in der Welt digitaler
Medien

Unmundig
in das digitale Netz

eingesponnen?

Sein heilt
'medial stattfinden' im
Hier und Jetzt!

Zunehmend
mediatisierte Formen von
Vergemeinschaftung!

Kommunizieren, (nur)
um zu kommunizieren?
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Heranwachsen heute

Individualisierung in der Risikogesellschaft gec e

=» Heranwachsende konnen und mussen ihr Leben zunehmend
autonom und selbstverantwortet gestalten — Peers + Medien

Beschleunigung gesellschaftlicher Prozesse rosa2s

=>» mit rasanten techn. Entwicklungen (Digitalisierung) geraten
Menschen immer mehr unter Druck, die vielen Optionen im
Leben noch 'unter zu bekommen' — episodische Erlebnisse

Mediatisierung kommunikativen Handelns «rot 2001)

=» Durchdringung der Kultur von zeitlich, raumlich und sozial
zunehmend entgrenzter Kommunikation — Veranderung des
kommunikativen Handelns von Heranwachsenden
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A —.
Heranwachsen heute

Neuer Sozial isationstypus (B&hnisch et al. 2009)

=> (junge) Menschen leben immer mehr von Situation zu Situation
und von Punkt zu Punkt — und sehen vor lauter Punkten das

Ganze nicht mehr

Veranderte Perspektive auf Heranwachsende ok 2015

=» (wieder) weg vom padagogisch idealisierten Bild des kritisch-
reflexiven Subjektes hin zum 6konomischen Prinzipien
gehorchenden Bild des sich situativ-anpassenden Individuums

Gefragt ist immer mehr der flexible Mensch, der sich mit
dem globalisierten Netzwerkkapitalismus arrangiert (hat),
sich den neuen Marktentwicklungen anpasst, nicht zu sehr
an Zeit und Ort bindet, langfristige Bindungen meidet und
Fragmentierung (sogar) als Gewinn Sieht. (sennet 199)
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Auf der Suche nach Beachtung?

In Zukunft wird jeder fur 15 Minuten
beruhmt sein! (Andy Warhol 1968)

'Sein' heil3t heute, medial stattfinden:
mit Geschichten, starken Bildern,
Konflikten, illustrativen Schicksalen,
Wertu NJEN (Psrksen & Krischke 2012)
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R R RRRRRRRRRRRRRRREREBERBDSRRIEERmDIZmRRRRy
IdentitétSbi Id u ng (Hajok & Zerbin 2015)

Wer bin ich? Wer will ich sein? Als wen sehen mich die anderen?

Individuation Integration
- -
Personliche Identitat Soziale Identitat
(einmalig und besonders) (mit anderen geteilt)

Identitatsbalance: Die entscheidende Herausforderung fiir
Heranwachsende besteht darin, so zu sein wie niemand und
zugleich so zu sein wie alle, woraus sich die Notwendigkeit
ergibt, zwischen beiden Anforderungen zu balancieren, weder
der einen noch der anderen noch allen beiden voll nachzu-
geben oder sie ganzlich zu verweigern. krappmann 1969
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T ———————
Identitatsbildung 2.0

Dlgltale Welt und Patchwork-ldentitat (Keupp et al. 2008)

=» weiterhin existenziell eine von Koharenz und Authentizitat,
Anerkennung und Handlungsfahigkeit gekennzeichnete
Personlichkeit auszubilden

Okonomie der Aufmerksamkeit rancksss)

=» in der vernetzten Welt wird das Streben nach Aufmerksamkeit
als grundlegendes menschliches Bedurfnis zur zentralen
Wahrung einer kommerziellen Verwertbarkeit

Ich-Erprobung im Netz o 20180)

=>» unterliegt Bedingungen von Persistenz, Skalier- und Duplizier-
barkeit — die Dinge werden nicht nur offentlich, sondern auch
Jhaltbar’, auffindbar, kopierbar, in andere Kontexte Ubertragbar
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Alles ‘riskanter’ durch digitale Medien?

'‘Schonraum’ durchlassig — ‘Schutzraum® adeé ssnicn 2009)

=>» Die bisherigen Experimentierraume junger Menschen waren
iIm ldeal sozial, kulturell, rechtlich geschutzt — die neuen
medialen Experimentierraume sind nicht 'schutzbar’

=» Beim padagogischen Umgang muss es immer mehr darum
gehen, Heranwachsende beim Erwerb der Fahigkeit zu
unterstutzen, sich die Grenzen im Medienumgang selbst
setzen zu konnen

Im bisherigen Moratoriumsgedanken des 20. Jahrhunderts
wurde davon ausgegangen, dass Jugendliche geschltzt wer-
den missen, damit sie risikolos experimentieren kbnnen. Nun
experimentieren sie in den ungeschitzten medialen RaGumen.
Mit der Gefahr, dass das, was sie dort heute tun, morgen
immer wieder neu hervorgeholt werden kann. (sshnisch 2009, s. 31)
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(Fleischer/Hajok 2015)

BASAL ELEMENTAR PRIMAR HETERONOM AUTONOM

Medien entdecken + integrieren + selbst bestimmen + kreieren + hinterfragen

Freunde als Berater und Begleiter

ARBEITRSGEMEINSCHAFT
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R OO
Medienbezogene Kompetenzen c..cmsozs

Medien registrieren und ihre Funktionen entdecken

=> 0- bis 3-Jahrige: nehmen Mediengebrauch der Familien-
mitglieder wahr und versuchen die Medien zu 'begreifen’

=> sie ertasten/untersuchen die Medien, imitieren den Umgang
anderer (v.a. Eltern), entdecken die Funktionen der Medien
Medien als gemacht verstehen und in Alltag integrieren

=> 3- bis 6-Jahrige haben zunehmend konkrete Erwartungen an
Medien und artikulieren medienbezogene Wunsche

=> sie verstehen Medien als gemacht, bauen ein Genrewissen
auf, konnen lineare Geschichten und einfache Beziehungen
zwischen den Figuren nachvollziehen
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OO OO ORI,
Medienbezogene Kompetenzen c..cmsozs

Medien und ihre Inhalte in ihrer Bedeutung verstehen

=> 6- bis 10-Jahrige eignen sich auf der Basis grundlegender
Fahigkeiten (Lesen, Schreiben, logisches Denken) Medien
und ihre Inhalte sinnverstehend an

=> sie 'begreifen' Mediengeschichten und konnen Realitat von
Fiktion grundsatzlich unterscheiden
Sich in selbst ausgestalteten Medienwelten ausleben

= 10- bis 14-Jahrige nutzen Computer/Internet, Smartphones
und Tablets zunehmend autonom zur Interaktion mit anderen

=» sie sind offen flr das, was sonst noch Spal} und Unterhaltung
verspricht, informieren und orientieren sich interessengeleitet
und etablieren eigene Medienmendus (z.B. YouTube-Kanale)
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Medienbezogene Kompetenzen c..cmsozs

Medien aktiv zu Austausch und Vernetzung nutzen

=> 14- bis 18-Jahrige nutzen (fast) alle Medien bereits souveran
zur Unterhaltung, Orientierung, Austausch und Vernetzung

=» sie bedenken zunehmend die Folgen des eigenen
(Medien-)Handelns und entwickeln eine Sensibilitat fur
Datenschutz, Personlichkeitsrechte etc.

Aufwachsen ist Aufwachsen mit Medien. Dabei integrieren
Jjunge Menschen Medien immer friiher in ihren Alltag. Diese
'Verfriihung' ist nicht individuell oder milieuspezifisch, auch
nicht nur den Strategien des Medienmarktes geschuldet. Sie
ist Ausdruck der Bedeutung von Medien in der Gesellschafft,
im Offentlichen Leben und im sozialen Miteinander. (theunert 2015)

14  Verandertes Heranwachsen mit digitalen Medien (18.02.2020) K INM



Mit digitalen Medien hat sich der Medienumgang verandert
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Wandel in der Welt der Medien ..iuwawe 21

Mobile Endgerate

mit Internetzugang

— Laptops, Smartphones,
Tablets, Konsolen etc.

Zunehmend

dynamische Angebote

— User Generated Content,
Kommentare, Likes etc.

Spektrum der
Maoglichkeiten erweitert

vieles kann genutzt werden
nur weniges wird genutzt

Anbieterkonzentration und
digitale Spaltung

Gesellschaftliche

und kulturelle Teilhabe
— Foren, Blogs, YouTube,
Instagram etc.

Selbstdarstellung,
Kontaktpflege im Netz

— personliche Profile,
Online-Freundeskreise etc.

Digitalisierung
neuer und alter Inhalte

— mitsamt Ubertragung in
andere Nutzungskontexte

Neue Formen der
Wertschopfung

— Prosuming, virales Marketing,
personalisierte Werbung etc.
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—————
Besondere Bindungskraft ...

Interaktivitat und Multioptionalitat

= Selbstbestimmung und eigene Auswahl der subjektiv
relevanten Moglichkeiten

Eigenaktivitat und Selbstausdruck

=>» Moglichkeit, sich anderen mit seinen Fahigkeiten zu
prasentieren und kreativ auszudrucken

Involvement und soziale Vernetzung

=» Einbindung in mediales Geschehen, teilweise mit
Verpflichtung und Gruppendruck

Allgegenwartigkeit und Endlosigkeit

=» zunehmend jederzeit und uberall zur Verfugung stehende
Angebot, die selbst kein 'naturliches Ende' haben
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Freizeit'/Medienwelten im Wandel (nach MPFS 2018/19)

Kinder 6 bis 13 Jahre
(Tendenz seit 2010)

Fernsehen (=)
Hausaufgaben/Lernen (-)
Drinnen spielen (=)
DrauBen spielen (=)

Handy/Smartphone nutzen (++)

Freunde treffen (--)
Musik horen (-)

Internet nutzen (++)

Radio horen (=)
Mit Tier beschaftigen (=)

Digitale Spiele (+)
Bucher lesen (=)
Computer nutzen (offline) (=)
Familien/Eltern (=)

Videos im Internet ansehen (+)

Stellenwert in
Freizeit 2018

-_—
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Jugendliche 12 bis 19 Jahre
(Tendenz seit 2010)

Smartphone nutzen (++)

Internet nutzen (++)

Musik horen (=)

Online-Videos ansehen (++)

Fernsehen (--)
Freunde / Leute treffen (--)
Radio horen (=)
Sport treiben (=)

Streaming-Dienste (++)

Digitale Spiele (+)
Bucher lesen (=)
Familienunternehmungen (++)

DVDs/Bluerays/aufgez. Filme (=)

Tablet nutzen (++)

Selbst Musik machen (+)




Geschatzte tagliche Nutzungsdauerverschiedener Medien durch die Kinder
- Angaben der Haupterzieher -

120
90
60
30
0
Fernsehen Internet Radio Computer-/Konsolen-/ Buch/ Handy-/
Onlinespiele Lesen Smartphone-
spiele

W&-7]ahre  W8-9Jahre 10-11Jahre m12-13lJahre

Quelle: KIM 2018, Angaben in Minuten, Mittelwert, Basis: alle Haupterzieher, n=1.231
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(Berg 2019)

Kinder nutzen immer frither ein Smartphone
Wer zumindest ab und zu ein Smartphone nutzt.

120%

100%

80%
I 2014
60%
40% I 2017
20%
I 2019
0%
6 -7 Jahre 8 -9 Jahre 10 - 11)Jahre 12 - 13 Jahre 14 - 15 Jahre 16 - 18 Jahre
Basis: 6- bis 18-]dhrige | n=915 | Mehrfachnennungen méglich bitkom

Quelle: Bitkom Research
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!OZI a ‘ e | !O n !ex !e (nach MPFS 2019)

Anteile der 6- bis 13-jahrigen Nutzer/innen in Prozent

Radio horen [ ¢ | 59 )

Fernsehen |G 11 25 o1

DVDs/BluRays sehen | NNCCRNNNNNN ST 29 . 1a
Filme/Videos online

Internet surfen |G i 25 5

PC-/IKonsolen-/Onlinespiele

Handy-/Smartphonespiele
Tablet-Spiele

M eher alleine @ eher mit Freunden [Jeher mit Eltern B eher mit Geschwistern

Mit digitalen Medien entziehen sich Kinder immer fruher einer
direkten Kontrolle durch die Erziehenden!

ﬂ.RBEITﬁ EMEINSCHATT
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(Berg 2019)

Mehrheit hat mit 10 Jahren eigenes Smartphone

Welche der folgenden Gerdte hast du personlich schon?

100% 95% 95% 94%
I Smartphone
80% 75% 77%
67% I Computer
71% P
60%
51% o
47% I Fernseher
42% - 9%
40% 43%
39%
37% I Tablet
20%
20%
6%
6% 13%
0% A%
6 -7 Jahre 8 -9 Jahre 10 - 11 Jahre 12 - 13 Jahre 14 - 15 Jahre 16 - 18 Jahre

Basis: 6- bis 18-Jahrige | n=915 | Mehrfachnennungen moglich
Quelle: Bitkom Research
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KOMM U N I KAT|ON WIE HAUFIG NUTZT DU

FOLGENDE APP3?

0% 20% 30% 40% 50% 60K 70% BO% 90% 100%

88 % MESSENGER DIENSTE FUR WELCHE AKTIVITRTEN
NUTZT DU DEIN SMARTPHONE?

84 % TELEFONIEREN
84 % SOZIALE NETZWERKE

79 % ALLGEMEINES SURFEN

77 % E-MAIL

67 % INFORMIEREN

58 % VIDEO-BLOGS SCHAUEN WELEHE BER
FOLGENDEN APPS

47 % ONLINE-SHOPPING NUTIT nu
MORGENS NACH
DEM AUFSTEHEN

42 % ONLINE SPIELE

17 %
ANDERE
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= = m (MPFS 2018)

Liebste Internetangebote 2018
- bis zu drei Nennungen -

YouTube
WhatsApp
Instagram

Netflix
Snapchat
Google
Spotify
Facebook
AmazonPrime
Wikipedia
Amazon

Twitter

Twitch

0 25 50 7 100

H2017, n=1.183 H2018, n=1.198

Quelle: JIM 2017, JIM 2018, Angaben in Prozent, Nennung ab 2 Prozent (Gesamt), Basis: Internetnutzer
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(MPFS 2018)

- taglich/mehrmals pro Woche -

Musikvideos

Lustige Clips

Comedy/ lustige Videosvon YouTubern
Let's-play-Videos

Videosansehen, in denenYouTubervonihrem Alltag erzdhlen
Sportvideos

Videosvon YouTubern Giber aktuelle Nachrichten
Erklarvideos firThemen ausder Schule

Tutorials

Sendungen ausdem Fernsehen

Produkttests

Mode-/Beauty-Videos

Action Cam-Videos

EigeneVideos einstellen

0 25 50 75 100

EMadchen mJungen

Quelle: JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die zumindest seltener YouTube nutzen, n=1.197
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WhatsApp und Instagram sind die Favoriten
Welche sozialen Netzwerke bzw. Messenger nutzt du?

(Berg 2019)

100% 95% 95%
90%
— | whatsapp
80%
80% 73%
70% I Instagram
60%
Snapchat
44%
%
A40% 39 I Facebook
: 28%
= 4
28%____ 23% ITwitter
20% - /
14% 10% p 6%
14% .
4% 9% I TikTok
0% 0%

10 - 11 Jahre 12 - 13 Jahre 14 - 15 Jahre 16 - 18 Jahre

Basis: 10- bis 18-jahrige Internetnutzer | n=607 | Mehrfachnennungen méglich
Quelle: Bitkom Research

bitkom
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(MPFS 2018)

Aktivitaten im Internet - Schwerpunkt: Kommunikation 2018
- taglich/mehrmals pro Woche -

WhatsApp
Instagram
Snapchat
Facebook
Pinterest
Twitter
Skype
Tumblr

Googleplus

0 25 50 75 100

W12-13 Jahre W14-15Jahre mW16-17 Jahre W18-19 Jahre

Quelle: JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200
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eranderte Komunikation

Immer haufiger kommunizieren wir,
nur um zu kommunizieren — und
empfinden eine unbandige Lust
dabei. (Norbert Bolz 2008)

Ich kommuniziere, also bin ich!

Zu Zeiten der SMS ...

'Durchschnittsnutzer' senden 2-3 SMS-Nachrichten pro Tag

29
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Veranderte Kommunikation

Der am schnellsten gewachsene
Internetdienst in der Geschichte
des Internet. 'Einstiegsalter’ ist
mittlerweile das 10. Lebensjahr.

Ich whatsappe, also bin ich!

Zu Zeiten von WhatsApp ...

'Durchschnittsnutzer' versenden 30-50 Nachrichten pro Tag
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(MPFS 2018)

Maoglichkeiten der Instagram-Nutzung 2018

Folgeleuten, dieichpersénlichkenne
FolgeStarsund Prominenten
Kommentiere Fotos/Videosvonanderen
FolgeFirmen oder Marken
PosteselbstFotos/Videos

PosteselbstStories 21 33

0 25 50 75 100

B hdufig Mgelegentlich Mselten Mnie

Quelle: JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die zumindest seltener Instagram nutzen, n=899
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Neue Moglichkeiten und erweiterte Risikolagen
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e
'Wirkmacht' der Medien? sz

=» Heranwachsende stehen (noch) am Anfang ihrer Entwicklung
und sind durch reale wie mediale Erfahrungen (noch)
'‘beeinflussbarer' als Erwachsene

=» Jugendliche nutzen selbstverstandlich digitale Medien, haben
aber noch Schwierigkeiten, die Folgen ihres Medienhandelns
abzuschatzen: Neugierde/Leichtsinn gehen vor Vorsicht

= Prekare Umgangsweisen (z.B. 'Sucht', Mobbing) und Nutzung
problematischer Inhalte (z.B. Sex, Gewalt, Extremismus) oft in
fehlende Begleitung/Kontrolle durch Erziehende eingebunden

=» Heranwachsende konnen in der spez. Aneignung von Medien in
Entwicklung/Erziehung zu eigenverantwortlicher/gemein-
schaftsfahiger Personlichkeit gefordert/beeintrachtigt werden
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InNTiusse” au

Ie n WI c u n g (aus Hajok 2019a)

Entwicklungs-
bereiche

Magliche Implikationen des Medienumgangs

Sexuelle
Entwicklung

Identitdtshildung

Populdre Medienformate (etwa des Fernsehens) und Social Media
Angebote reprdsentieren diverse Stereotype, Verhaltensweisen
und (Geschlechter-)Rollen, die vielfaltige positive (etwa im Sinne
von Geschlechtergerechtigkeit) und negative (etwa im Sinne der
Verfestigung von Ungleichheiten) Anregungen zur Identitdtsar-
beit und Persdnlichkeitsentwicklung bieten. Fiir die Ausbildung
einer sozialen Identitat sind medial vermittelte gesellschaftliche

Anspriiche und Werte mittlerweile existenziell.

Die personlichen Skripte von Sexualitdt bilden sich bereits in
Kindheit und Vorpubertat aus. Sie werden spdter in realen Be-
gegnungen »sexualisierte und mit medialen Vorlagen abgeglichen.
Sexualpddagogische Aufkldrungs- und Beratungsangebote un-
terstitzen die Entwicklung einer selbstbestimmten und gleich-
berechtigten Sexualitdt der Geschlechter. Darstellungen von se-
xueller Gewalt, bizarren Sexualpraktiken als Gblich und normal,
Frauen als Sexualobjekt etc. kbnnen irritieren, verunsichern, un-
ter Druck setzen und sexualethisch desorientieren.

Ethisch-
moralische

Kognitive
Entwicklung

Die Aneignung und der Gebrauch von Sprache, Texten, Bildern
ete. erfolgt in der digitalen Welt iiberwiegend mit Medien als
Mittler. Die Entwicklung zuerst des logischen und rationalen,
dann des abstrakten und hypothetischen Denkens ist vielfach mit
medialen Inputs verschrankt. Beim Medienumgang werden In-
formationen verarbeitet, Erkenntnisprozesse initiiert und Wissen
angeeignet, was die kognitive Entwicklung mehr (etwa bei der
Auseinandersetzung mit komplexen Phdnomenen) oder minder

fordert (etwa bei sunreflektierter: Internalisierung).

Entwicklung

Die Entwicklung des moralischen Urteils ist in Aneignungspro-
zesse eingebettet, bei denen auch das Verhalten von Medienfi-
guren sowie medial vermittelte Krisen- und Kriegsereignisse in
das persdnliche Menschen- und Weltbild eingeordnet werden.
Werden sunserec Werte und soziale Normen selbstverstdndlich
von den Protagonisten vorgelebt, kann dies die Ausbildung eines
Bewusstseins fiir Verantwortung und regelkonformes Handelns
fordern. Nachteilig ist, wenn Identifikationsfiguren etwa Devianz
und Delinguenz als erfolgreiches Handeln propagieren.

Religidse
Entwicklung

Kdrperlich-
physiologische
Entwicklung

Medien bieten vielfaltige Anregungen bei der (mdglichst un-
gestrten) Entwicklung hin zum korperlich und geistig gefes-
tigten Erwachsenen. Gut gemachte und zielgruppenspezifische
Aufklarungs-, Informations- und Beratungsangebote (etwa zu
Erndhrung und Gesundheit) kdnnen hier unterstiitzen, als nach-
ahmens- und anstrebenswert prasentierte Darstellungen von
problematischen Verhaltensweisen und psychopathologischen
Stérungen (etwa von selbstschadigendem Verhalten und Essstd-

rungen) beeintrichtigen.

Neben Elternhaus und Schule bieten auch die Medien vielfltige
Inputs fiir die Ausbildung eines individuell-reflektierenden Glau-
bens im Sinne einer existenziellen Sinnsuche und Sinnfindung.
Den Grundfragen menschlicher Existenz (etwa nach einem Leben
nach dem Tod oder einer hdheren Macht:) wird vor einem Gber-
sinnlichen, gdttlichen oder transzendenten Hintergrund nach-
gegangen. Forderlich sind hier Angebote zur interreligidsen und
interkulturellen Bildung, nachteilig propagandistische Schriften,
YouTube-Videos etc. (etwa des gewaltorientierten Islam).

Politische
Sozialisation

Soziale
Entwicklung

Medial vermittelte Modelle fiir Erziehung, Partnerschaft, Familie
bieten vielfdltige Moglichkeiten fiir soziale Vergleichsprozesse.
Wichtig fiir die Entwicklung des Sozialverhaltens und die Ausbil-
dung der Fahigkeit zu Empathie und Perspektiviibernahme sind
bereits die parasozialen Beziehungen zu den ersten Medienfi-
guren, spater die Begegnungen mit wrealen« Menschen in Mes-
sengerdiensten und sozialen Netzwerken. Hier kann sich ein von
Respekt geprégtes Sozialverhalten ebenso etablieren wie ein von

Hame und Ausgrenzung gekennzeichnetes Konfliktverhalten.

Die Entwicklung zu einem Mitglied der Gesellschaft, das sich
mit Akzeptanz der politischen Ordnung eigene Standpunkte er-
arbeitet und aktiv an der (Mit-)Gestaltung seiner sozialen und
politischen Umwelt beteiligt, ist heute eng mit den Partizipa-
tionsméglichkeiten bei Facebook, Twitter & Co. verschrankt. Sich
friihzeitig und eigenaktiv in politische Diskurse einbringen und
auf soziale Missstande aufmerksam machen zu konnen, fordert
die politische Sozialisation, ein Umfeld von Hate Speech und
Fake News evoziert gegebenenfalls aber auch eigene Grenziiber-
schreitungen.

Tab. 2: Ergénzte und aktualisierte Darstellung nach Hajok 2014, 2015a.
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Chancen des Medienumgangs

Unabhangigkeit

eigene 'geschutzte’
von Ort und Zeit

Handlungsraume

gesellschaftliche
Partizipation

neue Formen
des Lernens

Kinder und Jugendliche
als (bereits) selbstbestimmte
‘autonome’ Mediennutzer
Selbstausdruck und

Spielwiese, um sich
kulturelle Teilhabe

auszuprobieren

flexible Zugange
zu Information

Austausch und
Vernetzung
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T ———————
Partizipatives Medienhandeln w.nemwire 2

Information und Orientierung

=» Individuell zusammengestellte Medienmenus enthalten
zunehmend User Generated Content

Austausch und Vernetzung

=>» Mischformen offentlich-privater Kommunikation entgrenzen
Face-to-face-Austausch raumlich, zeitlich, sozial-situativ

Selbstausdruck uber eigene Medienprodukte

=>» Erstellen eigener Texte, Bilder, Videos und kreatives
Bearbeiten/Verandern vorhandener (mulit-)medialer Werke

Kooperation und Kollaboration

= Schaffung gemeinschaftlicher Inhalte und Strukturen im
Social Web durch Formen der Zusammenarbeit
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I n de n IetZte n 4 WOCh e n = = m (nach Hasebrink et al. 2019)

Information und Orientierung

=> fur Schularbeiten (67 %), Sachen gesucht, die ich kaufen
konnte (46 %), Arbeits-/Studienmoglichkeiten (43 %),
Nachrichten/News (34 %), Infos zu Gesundheit (10 %)

Austausch und Vernetzung

=>» Soziale Netzwerke (61 %), Skype/Facetime mit Familie oder
Freunden (39 %), Gruppe mit Menschen mit gleichen Hobbys
(25 %), Kontakt zu Menschen aus anderen Landern (14 %)

Selbstausdruck uber eigene Medienprodukte
=> eigene Video/Musik gemacht und ins Netz gestellt (17 %)

Kooperation und Kollaboration

=» Online Uber politische/soziale Probleme diskutiert (11 %),
Beteiligung an Kampagne/Protest oder Online-Petition (6 %)
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Ris ka ntes H e ra nwaChse n ? (nach Hasebrink et al. 2019)

Eltern von Madchen (n = 523) machen = Rang Eltern von Jungen (n = 521) machen sich
sich groRe Sorgen hinsichtlich ... groBe Sorgen hinsichtlich ...

Wie sich Kind in der Schule macht 1. Wie sich Kind in der Schule macht
Von Fremden im Internet kontaktiert 2. Verletzung auf der Strale
Opfer eines Verbrechens 3. Gesundheit des Kindes
Verletzung auf der Strale 4. Von Kindern verletzt/gemein behandelt
Sehen ungeeigneter Inhalte im Netz 5. Sehen ungeeigneter Inhalte im Netz
Gesundheit des Kindes 6. Opfer eines Verbrechens
Von Kindern verletzt/gemein behandelt 7. Von Fremden im Internet kontaktiert
Kind offenbart online personliche Infos 8. Genug Geld, um fur Kind zu sorgen
Genug Geld, um fur Kind zu sorgen 9. Kind trinkt zu viel Alkohol/nimmt Drogen
Kind trinkt zu viel Alkohol/nimmt Drogen 10. Kind offenbart online persdnliche Infos
Sexuelle Aktivitaten des Kindes 11. Kind bekommt Schwierigkeiten mit Polizei
Kind bekommt Schwierigkeiten mit Polizei 12. Sexuelle Aktivitaten des Kindes

Eltern sorgen sich um ihre Kinder! Neben den schulischen Leistungen legen sie
den Fokus auf spezifische reale und mediale Risiken fur die Entwicklung und
Gesundheit von Madchen und Jungen im Alter zwischen 9 und 17 Jahren.

38 Verandertes Heranwachsen mit digitalen Medien (18.02.2020)



——————————_— — —didigg.,
Risiken des Medienumgangs

Pornografie und

Explizite Gewalt-
Sex in den Medien

darstellungen

Hetze, Hass und
Extremismus

Kostenfallen und
unerlaubte Werbung

Kinder und Jugendliche
als (noch) unerfahrene,
beeinflussbare Nutzer

Exzessive Nutzung
und 'Online-Sucht'

Cybermobbing/
Cyberbullying

Propagierung von

Selbstverletzungen
-

Missbrauch
personlicher Daten
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I ———————
Von Kontakt- zu Verhaltensrisiken

Neue Akteursrollen — neue Gefahren preyer et a. 2013

=» als Nutzer standardisierter Inhalte werden Kinder und
Jugendliche weiterhin mit problematischen Darstellungen
von Gewalt, Sexualitat, Extremismus etc. konfrontiert

=» als Marktteilnehmer machen sie nun auch unliebsame
Erfahrungen mit versteckten Kosten, Targeting und der
Weitergabe personlicher Daten

=» als Kommunizierende sind sie im Kontakt mit anderen
zuweilen Mobbing, Sexting und Gruppendruck ausgesetzt

=» als Akteure sind sie es manchmal selbst, die andere
attackieren, sich zu freizugig prasentieren oder zu tief in die
Welt der Medien eintauchen
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Online-RiSiken aus SiCht Von---(nachBrijggenetaI.2017)

Kinder (9 bis 16 Jahre) Eltern (28 bis 67 Jahre)
Kei S Kontaktrisiken
N rgen
eéine sorge Inhaltsbezogene
Risiken durch Verhalten von RiSiken
Heranwachsenden . .
Kontakiric Personliche
ontaktrisiken
Konsequenzen
Personliche Konsequenzen
Finanzielle/Vertrags-Risiken Kelne Sorgen
Technikbezogene Risiken Risiken durch Verhalten
eeeeeeeeeeeeeeee von Heranwachsenden

Zeitbezogene Risiken

Finanzielle/Vertrags-Risiken

ARBEITSGEMEINSG:
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Online-Risiken aus Sicht von... . ceeeta. 20

Lehrkrafte (Schule) Fachkrafte (auRerschulisch)
Inhaltsbez. Inhaltsbez.
Risiken Risiken

Personliche Personliche
Folgen Folgen

Kompetenzbez./

Kompetenzbez./ strukturelle Defizite

strukturelle Defizite o
Risiken durch Verhalten

Risiken durch Verhalten von Heranwachsenden
von Heranwachsenden keine Sorgen

Nutzungsdauer
Keine Sorgen

Kontakt-Risiken
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Probleme im Internet 2018

- ,Bist du schon mal auf Sachen gestol3en, die dir unangenehm waren, die fur Kinder ungeeignet waren oder
die dirAngst gemacht haben?"” -

Gesamt
Basis:Kinder, dieaurungeeignetelnhalte
gestofSensind(n=80)
Erotik/Porno: 51%
Gewalt/Priigelszenen: 18%
Horror-/Gruselvideos: 15%

Midchen Sachen flr Erwachsene: 6%
Spiele: 5 %
UnangenehmeWerbung: 3%

Jungen
Basis: Kinder, dieaufinhalte gestolen sind,
dieunangenehmwaren (n=39)
Erotik/Porno: 59%
Gewalt/Priigelszenen: 8%

6-7 Jahre Horror-/Gruselvideos: 5%
UnangenehmeWerbung 5%

8-9 Jahre o ) ,
Basis:Kinder, dieaurinhalte gestoSen sind,
dielfinen Angst gemachthaben(n=36)

10-11Jahre Gewalt/Prigelszenen: 31%
Horror-/Gruselvideos: 36%
VerlogeneBerichte: 6%
12-13Jahre
0 10 20 30 40 50
mwarfirKindernichtgeeignet EwWwarmirunangenehm hatmirAngstgemacht

Quelle: KIM 2018, Angaben in Prozent Basis: Internetnutzer, n=5833



(Berg 2019)

Auch im Internet werden negative Erfahrungen gemacht
Welche negativen Erfahrungen hast du personlich im Internet bereits gemacht?

25%
25% o
2 41%
20% Haben negative
Erfahrungenim
16% 17% Internet gemacht
15% // /
14% 14% 15% 14% Ich habe im Internet
13% Sachen gesehen, die mir
Angst gemacht haben.
10% 11%
Ich bin beleidigt
oder gemobbt
worden.
% 6%
4% Uber mich sind
Ligen verbreitet
worden.
0%
10 - 11 Jahre 12 - 13 Jahre 14 - 15 Jahre 16 — 18 Jahre

Basis: 10- bis 18-jahrige Internetnutzer | n=607
Quelle: Bitkom Research

Anstieg von 29 Prozent in 2017 auf 41 Prozent in 2019!!!

bitkom
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Umgang mit negativen Erfahrungen wunea.

Verbreitete Bewaltigungs-/Copingstrategien von
Neun- bis 17-Jahrigen in Netz:

= Kontaktabbruch: Person geblockt bzw. alle ihre
Nachrichten geloscht (v.a. altere Heranwachsende)

=» Ausweichen/Vermeiden: Medienangebot verlassen bzw.
App schliel3en (v.a. jungere Heranwachsende) oder
Problem ignoriert (v.a. altere/weibliche Heranwachsende)

=» Mitverantwortung: schuldig fuhlen, dass es passiert ist
(v.a. jungere/weibliche Heranwachsende)

=» Auseinandersetzung: versuchen, andere Person dazu zu
bringen, mich in Ruhe zu lassen oder Screen (v.a.
altere/weibliche Heranwachsende)
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()
Umgang mit negativen Erfahrungen wunea.

Neun- bis 17-Jahrige wenden sich bei schlimmen
oder verstorenden Erfahrungen im Netz an:

1. Freund/Freundin (ihren Alters) (54 %) — v.a. weibliche
und altere Heranwachsende

2. Vater/Mutter (bzw. ihre Stief- oder Pflegeeltern) (46 %) —
v.a. jungere und mannliche Heranwachsende

3. Niemanden (16 %) — v.a. altere Heranwachsende

4. ihre Geschwister (14 %) — unabhangig von Alter und
Geschlecht

5. andere Erwachsene (Lehrer, Fachkraft, Vertrauensperson)
(8 %) — v.a. weibliche Heranwachsende

15 % machen Bildschirmfoto als Beweis und 5 % melden
das Problem online (beim Anbieter).

46

Verandertes Heranwachsen mit digitalen Medien (18.02.2020)




Fakten und Materialien zur Pravention

ARBEITRSGEMEINSCHAFT
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Fokus 1: Alles Porno?

Verfruhte Zugange durch Internetpornografie waiox 201

=» Noch nie hatten Jugendliche so leicht Zugang zu Pornografie
und werden bereits Kinder ungewollt damit konfrontiert!

Veralltaglichung bei mannlichen Jugendlichen cre. rajok 2013

=» Jungen nutzen Internetpornografie fruher, zielgerichteter und

haufiger als Madchen — Einstiegsalter Ende der 2000er-Jahre
vielorts bereits mit 12 Jahren

Pornos weiterhin aktuelles Jugendthema (auandt s vogeigesang 2018)

=» 1/3 der mannlichen Jugendlichen schauen mehrmals pro

Woche — Erstkontakt bei Jungen meist gewollt, bei Madchen
meist ungewollt
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Let's talk about Porno

= Umfangreiches Materialangebot
fur die padagogische Praxis zu
sexualbezogenen
Medieninhalten:

=» 4 Bausteine zu ,Leben in der
Pubertat®, ,Schonheitsideale in
unserer Gesellschaft”,
,Pornografie im Netz“ und

= Sexualisierte Kommunikation®
> Let’s talk about Porno s ”
Arbeitsmaterialien fiir Schule
und Jugendarbeit A i

s =» Zusatzmaterialien, Arbeitsblatter,
Comic und Online-Quiz

2t SeombiesaFt i ol
Epo + Serualbersiin o .
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http://www.klicksafe.de/themen/problematische-inhalte/pornografienutzung/

FASZINATION

MEDIEN

Ein multimediales Lernangebot fiir Schule und Jugendarbeit

INOW

‘:’:"-‘I‘iﬁ?‘ﬂrﬁil’_-"

Ein Kooperationsprojekt von:

H f f FILMUNIVERSITAT
@Bundeszen(rale fir e s gg&g"gﬁ%ﬁ%m& BABELSBERG
politische Bildung KONRAD WOLF

FERNSEHEN

Themen

= News — Filme & Videoclips — Reality-
TV — Computerspiele — Communities

=>» Anliegen: Phanomene der digitalen
Medienwelt anschaulich
aufgreifen/erklaren

=> Ziel: Unterstitzung beim Erwerb von
(Struktur-)Wissen

Diskurse

= Gewalt in Medien — Sex in Medien —
Prominent um jeden Preis? — Privatheit
— Gefangen in Medienwelten

= Anliegen: offentliche Diskurse in ihren
Facetten nachzeichnen

=>» Ziel: Anregung zu Reflexion uber
Medien/eigene Nutzung

ARBEITSGEMEINSCHAFT
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http://www.bpb.de/lernen/digitale-bildung/faszination-medien/

@ i 1 ’hlﬁ Impressum | Datenschutz
2 ik = ( r T :|

Online-Beratung

Online-Beratung Beratungsstellen

Pubertat

Verliebt Hier kannst du alle Fragen stellen, die dich rund um die Links
Sexualitat Themen Liebe, Sexualitat, Beziehung und Verhitung

Verhitung interessieren:

Sch - i
chwanger - was nun Jetzt Frage an die Online-Beratung stellen.

ETEEITHE Jetzt Antwort der Online-Beratung abrufen.

Hilfe bei ,,Verhiitungspanne*

Im Falle einer ,,Verhiitungspanne® kann die "Pille
danach” eine Schwangerschaft verhindern. Je friher sie
genommen wird, desto hdher ist die Wirksamkeit.

Mahere Infarmationen bekommst Du hier.



https://www.sexundso.de/online-beratung/

e —
Fokus 2: Alles Mobbing?

=» Jeder dritte Jugendliche weil} zu berichten, dass im eigenen
Bekanntenkreis schon mal jemand per Handy/im Internet
fertig gemacht wurde mers 201s)

=» Jeder flnfte Jugendliche hat schon einmal erlebt, dass via
Handy oder Internet falsche oder beleidigende Inhalte Uber
die eigene Person verbreitet wurden wers 201s)

=» 8 Prozent der Schulerinnen und Schiler Klasse 5 bis 10 sind
schon einmal uber eine langere Zeit online gemobbt worden
— 4 Prozent haben schon selbst 'gemobDbt’ tajok et al. 2019)

=>» 33 Prozent mit Mobbingerfahrung geben an, (sehr) verletzt
gewesen zu sein, 19 Prozent waren verzweifelt, 24 Prozent
hatten Selbstmordgedanken ajok et ai. 2019)

ARBEITSGEMEINSG:
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Pravention gegen Mobbing

Wichtige Schritte der praventiven Arbeit:

=> sich offen als Ansprechpartner zustandig erklaren und
anonyme Meldemoglichkeiten schaffen — Kummerkasten

=>» Sensibilisierung von Lehrern fur Notwendigkeit einer
Sensibilisierung im Unterricht — spatestens wenn die
meisten Schuler einer Klasse ein Smartphones haben

=> Initiierung von Projekten zur gemeinsamen Erarbeitung

von Regeln bei WhatApp & Co. — spatestens mit erstem
Klassenchat

=>» aktive Elternarbeit fordern durch medienbezogene
Informationsveranstaltungen — Aktualitat!

Materialien fur Schuler, Eltern und Lehrer bereit halten!
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Regeln gegen Mobbing wcseze

Als Opfer nicht aufs Mobbing einsteigen!

=» ein Hin-und-Herschicken wutender Nachrichten nutzt dem,
der den Streit vom Zaun brechen wollte — aul3er Kontrolle

Beim Mobbing gegen andere nicht mitmachen!

=» sich schutzend vor ein Opfer stellen ist oft schwierig, aber
Hilfe holen (bei vertrauten Erwachsenen) geht immer

Hilfsfunktionen der Angebote nutzen!

=» in fast jedem Sozialen Netzwerk gibt es eine Funktion, mit
der auf Regelverstolte hingewiesen werden kann

Ofter mal sich selbst googlen!

= Uber Suchmaschinen kriegt man einen ganz guten Uber-
blick, was im Netz so alles uber einen geschrieben wird

 ARBEITSCEMEINSCHAFT
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uitur.ae

Konfliki-KULTUR Sz ,

Demokratie | Bildung | Pravention

] N

Stimmen + Meinungen

Hier finden Sie unsere Referenzen mit
Erfahrungsberichten, Videoclips und Statements
von Experten/-innen. > Link

Landesnetzwerk
Konflikt-KULTUR

> Training, Intervention, Fortbildung
> Ansprechpartner

Infothek

hier finden Sie Informationen zu Mobbing und zu
vergangenen Veranstaltungen
> zur Infothek

H.IIBEITSIJEMEINSCHATT
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https://konflikt-kultur.de/
https://konflikt-kultur.de/

I n te rve nti O n ? (Klicksafe.de & Konflikt-Kultur.de)

Systemische Kurzintervention bei Konflikten und
(Cyer-)Mobbing — SMI

=> sorgfaltige Verhaltensfolgenkonfrontation — in Verbindung
mit Perspektivenubernahmetechniken

=» Techniken zur Auflosung von Rechtfertigungsstrategien

— konzentrieren sich auf schikanierendes Verhalten, nicht
auf die Person

=> konkrete Vereinbarungen, die von Erwachsenen langfristig
thematisiert und kontrolliert werden

o6
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!Il!\!!!!l !!!l | !!lg!!!l (Klicksafe 2018)

Klicksafe-Ratgeber zu Cyber-
mobbing (aktualisiert 2018)

= verstandlich aufbereitete,
praxisnahe Informationen

=» Hintergrinde und HeranfUhrung
an das Thema

= Vertiefung ausgewabhlter
Themen durch Experten

Ratgeber =» Prazisierung der Moglichkeiten
Cyber-Mobbing von préaventiver Arbeit
= Verweise auf weiterfuhrende

Hilfs-, Beratungs- und
Informationsangebote

» informationen fiir Eitern, Pidagogen, Betroffene

und andere Interessierte
|
klickGEITlde

Mehr Sicherheit im Internet
durch Medienkompetenz

ARBEITSGEMEINSCHAFT
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http://www.klicksafe.de/service/materialien/broschueren-ratgeber/ratgeber-cyber-mobbing/

|‘!ema Im Un!errIC\!!(klicksafe2017)

klicksafe-Unterrichtspaket mit
drei didaktisch aufbereiteten
Projektideen:

=>» Projekt 1: zielt darauf ab,
verschiedene Formen und
Verletzungsarten zu erkennen
und einordnen zu kdnnen

=> Projekt 2: soll Schuler dabei
unterstutzen, sich gegen die
Angriffe wehren zu konnen

internet

d = Projekt 3: vermittelt mithilfe von
d Fallbeispielen Techniken zur
gewaltfreien Selbstbehauptung

Unterrichtspaket
(Cyber)Mobbing

Kol KULTHE  cosmiviig e

Illﬂm"ﬂumﬂli!]dlﬁubﬂbmm(mlmmCEF'ﬁwm“WﬁmﬂIB]mﬂmnumn
i cbeseaf il pmvlinem von dar Landasranirade kir Wadien und Kommu nikation (LW E) Rheinind-Plar (6 ord ination] Hll"“@ﬂﬁ
und der Landesan siakk fir Meden Hardrhein Wesifaian |L1W] umgasetrt. =
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http://www.klicksafe.de/ueber-klicksafe/safer-internet-day/sid-2017/unterrichtspaket-cybermobbing/
http://www.klicksafe.de/ueber-klicksafe/safer-internet-day/sid-2017/unterrichtspaket-cybermobbing/

Fokus 3: Sexuelle Ubergriffe .

Digital Na(t)ives Wiederholungsbefragung 2018 von
Schuler/innen der Klasse 5-10 im Emsland (n = 3.643):

=>» Jeweils 21 Prozent bereits via Internet/Smartphone nach
Nacktbild gefragt oder sexuell belastigt — von
Erwachsenen oder Minderjahrigen meist mit expliziten
Bild-/Videomaterial

= Madchen dreimal so haufig betroffen wie Jungen, in
Klasse 5 bereits jedes zehnte Madchen — in 71 Prozent der
Falle gingen sexuelle Belastigungen von Unbekannten aus

=> 11 Prozent haben bereits Nacktbilder/Erotikfilme von
Erwachsenen zugesandt bekommen — hiervon sind
Jungen fast genauso haufig betroffen wie Madchen
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Konsequentes Handeln bei Grooming

Kinder fruhzeitig sensibilisieren

=> auf gezielte Anbahnungsversuche im Netz hinweisen —
Grooming zum Thema machen

=» flr einen sensiblen Umgang mit personlichen Daten stark
machen — sexualisierte Selbstdarstellungen als 'No Go'

Attacken erkennen und sichern

=» Erziehende, padagogische Fachkrafte etc. mussen alle
Hinweise ernst nehmen

=» sich den 'Fall' genau schildern lassen und Beweise sichern

Anzeige erstatten!

=» als Tatbestand des sexuellen Missbrauchs ist Grooming zur
Anzeige zu bringen
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xu!ﬂaren una Ee!\ektleren

MCBILE MEDIEN

NEUE HERAUSFORDERUNGEN

Selfie, Sexting, Selbstdarstellung

=» Materialangebot flr den
Unterricht

=» HinfUhrung zur Faszination von
WhatsApp & Co. und zu den
Risiken und Problemen

=>» 3 Projekte: 1. Be your Selfie, 2.
Sexting (Risiken und Neben-
wirkungen), 3. Du bist, was Du
postest

61
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http://www.klicksafe.de/fileadmin/media/documents/pdf/klicksafe_Materialien/Lehrer_Always_On/Selfies_Sexting_Selbstdarstellung_Mobile_Medien_3.pdf

Fokus 4: Medienabhangigkeit ... oz

Jugendliche als Hauptrisikogruppe:

=>» 5 bis 7 Prozent der 12- bis 17-Jahrigen mit pathologischer
Internet- oder Computerspielnutzung — Tendenz steigend

=>» zudem >20 Prozent der Jugendlichen zeigen befeits
problematisches bzw. riskantes Nutzungsverhalten

= markante Geschlechterunterschiede — Social Media =
doppelt so viele Madchen betroffen wie Jungen, digitale
Spiele = 3 mal so viele Jungen betroffen wie Madchen

=>» gestortes Familienklima mit problematischen Eltern-Kind-

Beziehungen als zentraler Risikofaktor — Ruckzug in die
digitale Welt
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Heranwachsende ernst nehmen

Ansetzen an Schwachstellen und Vorschlagen, die
Heranwachsende artikulieren (Wblfing et al. 2015)

=>» sie empfehlen selbst mediale Abstinenzraume und
medienfreie Zeiten (z.B. wahrend des Schlafens)

=>» sie verweisen auf fehlendes Wissen von Eltern/Padagogen

zu ihrem Medienumgang und die Moglichkeit, ergriffene
regulatorische Maldnahmen leicht zu umgehen

=» sie storen sich an Vorurteilen und einer zu grof3en

Besorgtheit Erwachsener und kritisieren damonisierende
und pauschaulisierende Informations- und Lernmaterialien

=» sie wunschen sich eine Kommunikation mit den
Erwachsenen 'auf Augenhohe' und ein gemeinsames
Aushandeln von klaren Regeln zum Medienumgang
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e
S e I bSta u fk I é ru n g (www.handysektor.de)

@ handysektor

Sucht

Ab wann ist Medien- und Handynutzung nicht mehr "normal"? Erfahre, woran
du die Zeichen won Sucht erkennen kannst.

Vorsicht Suchtgefahr?! — Bist FOMO - Bist du auch
du mediensuchtig? betroffen?

Sucht Sucht

Do’s und Dont’s im
Nachts offline — Was dein Handyalltag — Medienknigge
Leben schoner macht 2.0

Real Life Sucht

ARBEITSCEMEINSCHAFT
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P réve ntive E rz i e h u n g (www.schauhin.info)

Impressum  Kontakt Presse Stichwortverzeichnis Leichte Sprache DE~

Jetzt deine #medienmomente teilen! MEDIEN ERLEBEN

Mitmachen [ Medien erleben Service (ber uns n

A Extrathemen Partizipation und Medien =

m S0ElG Tl Medienzeiten Teilen

Medien ohne Ende - wann ist viel zu viel?

Medien {iben auf Kinder und Jugendliche eine groRe Faszination aus. Die Nutzung sozialer Netzwerke,
das Surfen und Spielen im Internet, die Spielkonsole und das Smartphone sind manchmal sogar so

(2]

reizvoll, dass die Zeit dariiber vergessen wird. Konflikte kdnnen entstehen, wenn die Nutzung so
intensiv wird, dass dariiber alle anderen Aktivititen vernachlassigt werden. SCHAU HIN! gibt Tipps, wie

Eltern fiir so einen Fall vorbeugen kdnnen.

Linktipps
05.07.2018 klicksafe.de

Aktuelles EU-Projekt zu Online-Hassrede: SELMA -
hacking hate

04.07.2018 Seitenstark e V.
Webinar "Meine Forscherwelt - Lernspiele mit und
ohne Computer"

04.07.2018 SCHAU HIN!
fragFINN-Serie ausgezeichnet mit Kinder-Medien-
Preis

ARBEITSGEHEINSGHAF‘I

66 Verandertes Heranwachsen mit digitalen Medien (18.02.2020) AI{\]B/I

INEUE MEDIEN
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https://www.schau-hin.info/informieren/extrathemen/medienzeiten.html

stop & go Jugendschutzparcours

=>» konzipiert fur die mobile
aulerschulische Jugendarbeit

=» Heranwachsende setzen sich
selbstandig und spielerisch mit
Normen des Jugendschutzes
auseinander

= Themenbereiche: Sucht, Werbung,
jugendgefahrdende Medien u.a.m.

= Ziel: Akzeptanz, Transparenz und
Nachvollziehbarkeit restriktiv-
bewahrender Malinahmen bei der
Zielgruppe erhohen

67
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http://www.jugendschutz-parcours.de/

|\!!! |l| !l!l!\\!\\l!(klicksafezow)

Digitale Abhangigkeit —

klicksafe-Tipps fiir Eltern

0800 111 0550

nummergegenkummer.de

D Bamit der Smﬂ nicht aus dem Ruder liuft

—a—-‘

KlickEITde

Mehr Sicherheit im Internet
durch Medienkompetenz

ARBEITSGEMEINSCHAFT
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https://www.klicksafe.de/service/materialien/broschueren-ratgeber/digitale-abhaengigkeit-klicksafe-tipps-fuer-eltern/

Medienabhidngigkeit
Presse

Publikationen
Veranstaltungen
Bildersucht & Cyberflucht
Fachverband

Im Land und in der Region
Mitgliedschaft

Hilfe finden

Jetzt spenden!
NEWSLETTER bestellen

Kontakt

SAVE THE DATE!

>>DAS
JUBILAUMSSYMPOSIUM
— 10 Jahre Fachverband
Medienabhangigkeit<<
Unser 9. Symposium findet am
15./16.11.2018 in Berlin statt!

PRAVENTIONSPROJEKT
>>Bildersucht &
Cyberflucht<<

Erfahren Sie mehr lber die neue
Wanderausstellung!

PRESSESPIEGEL

>>So0 ist Mediensucht
wirklich<<

Neueste MEDIEN-MELDUNG mit
Fachverbandsbeteiligung!

(www.fv-medienabhaengigkeit.de)

DIAGNOSTIK 1
>>AICA-S shori<<

Ein Kurzscreener fir
internetbezogene Stérungen

DIAGNOSTIK 2

>>Strukturiertes
klinisches Interview zu
Internetbezogenen
Storungen<<

Neues Diagnoseinstrument fir die
Praxis steht nun zur Verfiigung!

HANDREICHUNG

>>Expertenworkshop
Internetbezogene
Storungen (EXIST) am
11.-12. Januar 2018 in
Berlin<<

pueqIBAYIe

HILFE FINDEN

Ao waybibueyqevaipay

Finden Sie Einrichtungen und
Ansprechpartner fur
Medienabhangige und
Angehdorige in unserer

= Ubersichtskarte oder in der
Postleitzahlensuche.

Nach Postleitzahlen suchen a

Jetzt spenden!

ein Service von GRUEN spendino

REFERENT GESUCHT?

Der Fachverband
Medienabhangigkeit e.V. hat viele
erfahrene Referentinnen und
Referenten in seinen Reihen.
Nehmen Sie Kontakt auf!

DOWNLOAD Referentenliste
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http://www.fv-medienabhaengigkeit.de/
http://www.fv-medienabhaengigkeit.de/

(www.unimedizin-mainz.de)

Bl universiTaTsmedizin. + 0 9 ©

MAINZ

Startseite Patienten e Partner Farschung Lehre

Klinik und Poliklinik fur
Psychosomatische Medizin und
Psychotherapie

Schwerpunkt Medizinische Psychologie

und Medizinische Soziclogie

Sie sind hier: Startseite > Patienten > Polikiinik und Ambulanzen > Ambulanz fir Spielsucht

Ubersicht Ambulanz far SpiElSUCht Kliniken & Einrichtungen

Sehandlungsangebots Leitu ng Uber die Universitdtsmedizin

Payehsomatidia B ankansn Dr. sc. hum. Dipl.-Psych. Klaus Walfling
Klinik. kompakt
= Schwerpunkt

= Mitarbeiter

= Organigramm

Diplom-Psychologe

Poliklinik und Ambulanzen

» i
Ambulanz far Spielsucht Terminvereinbarung

Montag bis Donnerstag 08.00 - 16.00 Uhr
Freitag 8.00 bis 14.00 Uhr

Psychotherapeutische Ambulanz WePP

Mainz 5 .
So erreichen Sie uns:

Tel. 06131 17-7381

Ambulanz "Kein Tater werden”

Fax 06131 17-643%

Untere Zahlbacher Str. 8

55131 Mainz
Psychotherapie Online-Sexsucht = Sekretariate-pt@unimedizin-mainz de Telefonische Sprechzeiten:
Mo - Do 08.00 - 16.00 Uhr
OEG Traumaambulanz Adresse Fr 08.00 - 14.00 Uhr
Geb3ude 920 Lageplan (PAf N, 1,4 MB) Tel. 06131 17-7381
Psychoonkologische Beratung Paliklinik und Klinik fur Psychosomatische Medizin und Psychotherapie Fax 06131 17-6439
Universitatsmedizin der Johannes Gutenberg-Universitdt Mainz
Schlafambulanz Untere Zahlbacher Str. 8 Lageplan (Pdf K], 1,4 MB)
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(

UBERPRUFTE
ANGEBOTE

83.954

16 %
Politischer
Extremismus

REGISTRIERTE
VERSTOSSFALLE

8%
6 '5 7 5 Pornografie
53%
Sexuelle Ausbeutung
von Kindern
6 %
Gewalt
2%
Cybermobbing
15%
Sonstiges
LOSCHQUOTE
5.327
81%

Jugendschutz.net 2019)

Politischer Extremismus
unter den aufgespurten
VerstolRen der letzten
Jahre:

2015 = 15 Prozent
2016 = 38 Prozent
2017 = 20 Prozent
2018 = 16 Prozent
2019 = 77?7
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= m m (sieche www.hass-im-netz.info)

& HASS

HRECHTSEXTREMISMUS

Report: Antiziganismus online

Hassspiralen, rassistische Rahmung und rechtsextreme Propaganda als
Risiko fiir junge Userinnen und User

Islamismus Rechtsextremismus

Islamisten richten sich mit popkulturellen Elementen an ein junges Rechtsextreme Agitation iiber das Internet ist aktuell von zwei
Publikum im Netz. Inhaltlich propagieren sie die Ungleichwertigkeit Entwicklungen gekennzeichnet: Junge User werden subtil und mit
von Menschen, verunglimpfen den demokratischen Rechtsstaat und modernen, lebensweltnahen Angeboten gekddert. Zugleich brechen
stacheln zu Gewalt gegen "Ungldubige” an. d sich immer hiufiger aggressive und brutale HassduRerungen Bahn.

ARBEITSGEMEINSCHAFT
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Medienpadagogische und medienerzieherische Konzepte und Materialien
fur die padagogische Praxis

ARBEITSGEMEINSCHAFT

73 Verandertes Heranwachsen mit digitalen Medien (18.02.2020) AIgM e




OO OO ORI,
Zwischen Anspruch und Wirklichkeit v s

Das entgegengebrachte 'Vertrauen’

=» padagogischen Fachkraften wird auch bezogen auf den
Medienumgang von Heranwachsenden hohes Malf} an
Vertrauen und Kompetenz zugesprochen

Fehlen von ‘Patentrezepten’ und Medienwissen

=» auch professionell Erziehende haben Unsicherheiten bzgl.
'richtiger' Medienerziehung und Medienkompetenzforderung

=» fehlendes Wissen um aktuelle Chancen und Risiken des
Medienumgangs — Aus-, Fort- und Weiterbildung!

Zunehmend schwer 'durchschaubare’' Medienwelten

=» Fachkrafte haben kaum Einblick in die rasant veranderten
Medienwelten und trotzdem 'umfangreiche' Erfahrungen mit
problematischem Medienumgang Heranwachsender
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R R RRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRR»
Multiproblemlagen in der Praxis? cue s

Mehrheit der Fachkrafte macht Erfahrung, dass Betreute:
... zU viel Zeit online verbringen

... von anderen online gemobbt werden

.. von sich zu viele personliche Daten offentlich machen

.. andere online mobben

.. mit verstorenden oder beangstigenden Inhalten in Bertuhrung
kommen (z.B. Gewalt, Sex, Horror)

.. online mit zu viel Werbung in Beruhrung kommen

.. von anderen online belastigt werden

.. lllegal Daten hoch- oder herunterladen

.. mit problematischen Kettenbriefen in Beruhrung kommen
.. andere online belastigen
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Medienkonzept? Ja, danke! ..z

Grundlegend Ziel: Kritisch-reflexiver Medienumgang

. Offen sein gegenuber Medienumgang und Haltung zeigen

. Mediale Handlungsraume schaffen und definieren/regeln
Medienbezogene Vorlieben/Kompetenzen berucksichtigen

. Umsetzung gesetzlicher Bestimmungen zu Schutz/Forderung
Kontinuierliche Fort-/Weiterbildung der Fachkrafte

Konkrete Hilfen bei negativen Medienerfahrungen bieten

. Vorhandene Strukturen medienpadagogischer Arbeit nutzen

. Alle am ,System‘ Beteiligten ins Boot holen/unterstitzen

© © N O O~ W N =2

. RegelmaRige Uberpriifung und Anpassung des Konzeptes

Ohne Medienkonzept keine angemessene Begleitung!
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Pédag Og iSChe KO nze pte (nach Siiss et al. 2013)

Bewahren

— Kinder vor problematischen
Inhalten und Umgangsweisen
fern halten

Reparieren
— Unterstutzung bei der Verarbeitung
von negativen Erfahrungen und
Verunsicherungen

Aufklaren

— Wissen vermitteln, auf dessen
Grundlage die Medien 'durchschaut’
Werden konnen

und
padagogische Zugange

Reflektieren

— Anregen, den Medienalltag auf der
ber bislang gemachter Erfahrungen
bewusst zu gestalten

Handeln

— Befahigen, sich als aktiv
handelnde Nutzer selbst in den
Medien auszudricken

Auch bzgl. Medien ist ‘gute’ Jugendhilfe kommunikativ, subjekt-/handlungsorientiert
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E———————
Medienbildung — Medienkompetenz

Leitidee von Medienbildu NJ (Tulodziecki1997)

=>» Forderung Fahigkeit und Bereitschaft zum sachgerechten,
selbstbestimmten, kreativen und sozial verantwortlichen
Handeln in der von Medien mitgestalteten Welt

Medienkompetenz als Ziel schorb & wagner 2013

=» Befahigung des Menschen zur souveranen Lebensfuhrung in
der zunehmend mediatisierten Gesellschaft

Subjekt-/Handlungsorientierung als We(g ok & Lauber 2013)

=>» von der Wissensvermittlung/Unterrichtung durch 'Lehrende’
hin zur Unterstltzung 'Lernender' beim (selbsttatigen) Erwerb
von Medienkompetenz — Learning-by-Doing
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Medienkompetenz als Ziel(FIeischerIHajok2015)

Orientierung bieten, Medienerfahrungen verarbeiten
helfen, Medienkompetenz vier Bereichen fordern:

(1) Erfahrungen und Kenntnisse im praktischen Umgang mit
Medien erweitern — Medien entdecken, Funktionsweisen
erforschen, Bedienung/Verwendung aneignen

(2) Medien fur eigene Anliegen, Fragen, Bedurfnisse nutzen
— Aneignung als Informationsquellen, Lernwerkzeuge, Mittel
zu Kommunikation, kreativen Ausdruck, Entspannung etc.

(3) Eigenen Medienumgang bewusst wahrnehmen und
reflektieren — medienbezogene Erfahrungen ausdricken,
verarbeiten, zukunftig mit bedenken konnen

(4) Wesen/Funktionen von Medien durchschauen — Medien
und ihre Inhalte als von Menschen gemacht verstehen und
dahinter stehende Absichten entschlusseln konnen
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(Gebel et al. 2018)

Zielstellung medienpadagogischer Aktivitaten an
padagogischen Einrichtungen

Kinder und Jugendliche im Umgang mit Online-Medien unterstitzen mit Bezug auf ... WeiB nicht

...Medienangebote in reflektierter Weise auswahlen und mitzen

...eigene Medien verantwortungsbewusst gestalten und verbreiten

...Mediengestaltungen verstehen und bewerten

...Medieneinflisse erkennen und aufarbeiten

...Bedinqungen der Medienproduktion und -verbreitung durchschauen

ARBEITSGEMEINSCHAFT
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Besonderer ‘Schutzanspruch’ e zom

Breite Akzeptanz bei Eltern und Heranwachsenden

=>» fur 90 Prozent der Eltern und 72 Prozent der 9- bis 16-Jahrigen
ist Schutz von Kindern und Jugendlichen wichtiger als leichter
Zugang zu allen Online-Angeboten

Bewusstsein von Eltern bzgl. ihrer besonderen Rolle

=» dennoch weisen sie zustandigen Behorden, Medienanbietern,
Schule, Politik und (mit deren zunehmenden Alter) auch
Heranwachsenden Verantwortung zu

Ubernehmen von Verantwortung hat noch Potenzial

=» sehr kritisch sehen Eltern und Heranwachsende die
Verantwortungsubernahme von Politik und Medienanbietern —
das Verhaltnis von Eltern zu Instrumenten ist ambivalent
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Erwartungen Heranwachsender :o: g

Fachkrafte in Hilfen als Ansprechpartner Nr. 1

= Kompetenzen der Fachkrafte und Nahe zu betreuten
Heranwachsenden auch bzgl. Medienumgang wichtig:

,Wenn ich eine Frage zu Medien habe, kann ich immer zu den
Erziehern gehen und sie fragen®, ,Es ist gut, wenn uns die Erzieher
auf gefahrlichen Inhalt hinweisen®, ,Ich finde es richtig, aber auch
bléd, dass meine Erzieher auf FSK achten”.

Diskursive Begleitung und Projektarbeit

=» personliche Gesprache zur ,Problembearbeitung’ und aktive
Medienarbeit zur Medienkompetenzforderung gewunscht:

,aesprédche, wenn man nicht nur sagt, dass wir zu viel am Handy

£

héngen.“, ,Vor allem wiinsche ich mir, dass wir viel Praktisches
machen®, ,Ich winsche mir als einzelnes Angebot mehr Workshops*
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R R RRRRRRREREEEEEREDIIIIImRmmmmTmRRN,
H a n d e I n m it M Ed ie n (Fleischer/Hajok 2016)

Aktive Medienarbeit zur Forderung kommunikativer
Kompetenz in Learning-by-Doing-Prozessen

= AuBere Rahmenbedingungen erkennen, sich eigenen
Bedurfnissen bewusst werden, Handlungsmoglichkeiten
wahrnehmen und tatsachlich gaace 19s0)

= Selbstandig/in Kooperation mit anderen arbeiten, Lernziele/
Projektablauf selbst bestimmen, notwendige Materialien
selbst erschliel3en und in authentischen Settings arbeiten,
sich selbst kontrollieren/in Leistungen bewerten (scnei 2003

* Ausgangspunkt des Medienprodukts sollen die Themen der
Zielgruppe sein: Es geht darum, diese zu auf’ern und
anderen mitzuteilen — Artikulation! (Fleischer/Hajok 2016)
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= (Berg 2019)

Die meisten Eltern begleiten ihre Kinder in der Online-Welt
Welche der folgenden Aussagen treffen auf dich zu?

17%

80%

74%

Ich darfnur eine bestimmte

Zeitim Intemet verbringen.
61%

60%

mir,was imlnternet

Meine Elternerklaren
erlaubt ist & was nicht.

46%

40%

Ich bekomme zumindest hin
& wieder Intemet-Verbot.

26%

Meine Eltern bitten mich,
nicht zu viel Privatesim
Internetpreiszugeben.

20%

10%

mir regelmagig uber meine

Meine Elternsprechenmit
Erfahrungen imIntemet.

0%

6 -7 lahre 8 -9 Jahre 10 - 11 Jahre 12 — 13 Jahre 14 - 15 Jahre 16 — 18 Jahre

Basis: 6- bis 18-jdhrige Internetnutzer | n=753 b 'tk
Quelle: Bitkom Research 1 om
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——————
Elterliche Medienerziehung ueineta. 209

Aktive Begleitung und Unterstutzung

=>» regelmafig uber Onlinenutzung sprechen (44 %), (Un-)Ange-
messenheit best. Angebote erklaren (41 %), Optionen sicherer
Nutzung aufzeigen (30 %), helfen, wenn Kind etwas neativ
beruhrt/verstort (20 %), gemeinsame Nutzung (17 %) ...

Restriktiver Umgang mit Internetnutzung

=> Verbot von In-App-Kaufen (45 %), Sozialen Netzwerken (29 %),
Kamera-Nutzung (26 %), Filme/Musik herunterzuladen oder
Fotos/Bilder zu teilen (je 24 %), Apps herunterzuladen (17 %)

Mit zunehmenden Alter der Kinder seltener angewandt!
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———————
Elterliche Medienerziehung ueineta. 209

Einsatz technischer Hilfsmittel

=>» Programm zur Blockierung von Werbung (29 %), zum
Filtern/Blockieren bestimmter Webseiten (24 %) oder zur
Filterung von Apps, die Kind herunterladen kann (15 %),
Vertrag/Programm zur zeitlichen Limitierung (12 %)

Monitoring und Uberwachung

=» Gerate/Programme die anzeigen, wo mein Kind ist (16 %), die
uberwachen, welche Webseiten/Apps das Kind nutz (14 %) oder
die benachrichten, wenn Kind Inhalte kaufen will (12 %)

Mit zunehmenden Alter der Kinder seltener angewandt!
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(Berg 2019)

Akiv begeter

= Gerdte und Medien gemeinsam nutzen
= Geeignete Inhalte auswahlen

= Informieren, was altersgerecht und qualitativ hochwertigist

Kontrolliert loslassen

= Geschiitzte Surfraume nutzen, ggf. technische Schutzmalnahmeneinsetzen
= Uber Erfahrungen und GefahrenimInternet sprechen

Kompetent unterstiitzen

= Generell:Internetkompetenz vermitteln
= Eigene Privatsphdre schitzenund die vonanderenachten
= Vorillegalen Downloads und Abmahnungen schiitzen

= Gefahrenund Entwicklungsbeeintrachtigungen abwenden: Umgang mit Pornografie und Gewaltim
Internet thematisieren

= Umgang mit Mobbing und sexueller Anmache (Grooming) besprechen

ARBEITSGEMEINSCHAFT
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!\ !\!‘ ‘ ! \ \!! Ill‘ ‘!! ! l! (Eggert et al. 2013, Eggert 2019)

Beobachten und

situativ eingreifen
— intuitives situationsbezogenes
erzieherisches Handeln

Normgeleitet

kontrollieren

— zielgerichtetes Handeln entlang
strikter Orientierungslinien

Muster (medien-)
erzieherischen Handelns
nicht nur in Familien

ARBEITSGEMEINSCHAFT
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Hl‘lsmlue‘ ZUr !me"ung

Mediennutzungsvertrag e www.mediennutzungsvertrag.de

Wir erstellen einen Mediennutzungsvertrag

=» gemeinsame Vereinbarungen
von Heranwachsenden und
ihren Erziehenden

=>» inhaltliche/zeitliche Absprachen
treffen, Verhaltensregeln
aufstellen

=>» Orientierung an Richtwerten fur
verschiedene Altersgruppen
und unterschiedliche Medien

e 7= || =>» erster Schritt zur Etablierung
einer diskursiven Begleitung

des Meclenumgangs
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https://www.mediennutzungsvertrag.de/
https://www.mediennutzungsvertrag.de/

Allgemeine Regeln

% Informieren und austauschen

Ich informiere mich tGber neue Entwicklungen und Angebote, die mein Kind nutzt.
Wir sprechen regelmalBig iber unsere Medienerfahrungen.

Regel in den Vertrag iibernehmen ¥

Verhalten gegenlber anderen

Verhalten gegenlber anderen
Beleidigung, Hass und Cyber-Mobbing
Beleidigung, Hass und Cyber-Mobbing
Ungewollte Kontaktaufnahme/Belastigung
Ungewollte Kontaktaufnahme/Belastigung

Erst fragen, dann einschalten

>
>
>
>
>
>
>
>

Gerechte Nutzung der Familiengerate

v

Cnarocamor | Imoano mit (Garitan

A‘RBEITSGEHKIN’SCEAF‘I
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Uberuns | Service [!] SCHAU HIN Q Suche | =

Smartphone & Tablet Games Soziale Netzwerke Streaming Internet fiir Kinder Hdrmedien | Alle Themen

INTERESSANTE ARTIKEL

= |
Medienzeiten {
d
Kreativmodus fiir Fortnite: Wieviel ist gut fiir dich? Feste TikTok: Mehr Sicherheit fiir Papa, leg das Handy weg!
Was sollten Eltern wissen? Medienzeiten vereinbaren Kinder Eltern als Vorbild bei der
Mediennutzung
— - — -

AKTUELLE THEMEN

Smartphone & Tablet

Soziale Netzwerke Medienzeiten

Wi
_)L
ARBEITRSGEMEINSCHAFT

KINDHELT
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https://www.schau-hin.info/

0 lnternetgl-Iide fur E|tem > Uberuns > Beschwerdestelle

Guided Tour Lebensphasen Medienwelten Medien in der Familie Sie fragen — Wir antworten

Medien in der Familie - lhre Kinder bei der Nutzung von Apps, Spielen, Websites
und sozialen Netzwerken begleiten

Unsere Angebote

5

Guided Tour

Der Guide fiihrt Sie Schritt flr Schritt zu
Antworten auf lhre Fragen.

ARBEITSGEMEINSCHAFT
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NSpIE|baI’.dE SPIELE MNEUES WISSEM PRAXIS FACHARTIKEL SUCHE Q

Spielbesprechungen bei spielbar.de

Computerspiele gehen jeden was an!

Deshalb machen wir mehr als Spiele zu testen und Trends zu erforschen. Wir
klaren Eltern auf, bilden unterschiedliche Meinungen ab und férdern
Beteiligung im Netz.


http://www.spielbar.de/

'Verrechtlichung'?

Datenschutz-

bestimmungen
— §§ BDSG & LDSG

Allgemeines

Personlichkeitsrecht
— §§ APR & BGB

Rechtliche
Urheberrecht, ver- Grundlagen Kinder- und

--------------------------------------- Jugendmedienschutz

Regelungen

E-Government,

Elektron. Verwaltung
— §§ EGovG

Regelungen des

Padagogischen Alltags
— §§ SchulG & SGBVIII
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OO OO ORI,
Grundgesetzliche Verankerung

Art. 1 Abs. 1 GG: Die Wiirde des Menschen ist unantastbar. Sie zu
achten und zu schiitzen ist Verpflichtung aller staatlichen Gewalt.

Art. 2 Abs. 1 GG: Jeder hat das Recht auf die freie Entfaltung
seiner Personlichkeit, soweit er nicht die Rechte anderer verletzt
und nicht gegen die verfassungsméallige Ordnung oder das
Sittengesetz verstolt.

Art. 5 Abs. 1 GG: Jeder hat das Recht, seine Meinung in Wort, Schrift
und Bild frei zu &uBern und zu verbreiten und sich aus allgemein
zugéanglichen Quellen ungehindert zu unterrichten. Die Pressefrei-
heit und die Freiheit der Berichterstattung durch Rundfunk und
Film werden gewéhrleistet. Eine Zensur findet nicht statt.

Art. 5 Abs. 2 GG: Diese Rechte finden ihre Schranken in den
Vorschriften der allgemeinen Gesetze, den gesetzlichen
Bestimmungen zum Schutze der Jugend und in dem Recht der
persodnlichen Ehre.
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Schutz als Aufgabe

Kinder und Jugendliche sind vor wirksam vor Medien
zu schutzen, die sie in der Personlichkeitsentwicklung
beeintrachtigen oder (schwer) gefahrden konnen!

1. strafrechtlich relevanten Angebote (StGB)

=» Propagandamittel, Volksverhetzung, Gewalt-/Kriegsverherr-
lichung, Anleitung zu Straftaten, Menschenwurdeverletzung,
,harte” Pornografie, Posendarstellungen ...

2. jugendschutzrelevante Angebote (JuSchG, JMStV)

=» umfassender Katalog von offensichtlich schwer jugendge-
fahrdenden Darstellungen, entwicklungsbeeintrachtigenden
Darstellungen und unzulassiger Werbung
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Bildung als Aufgabe ez

Gesetzliche Verankerung in SGB VIl

=>» Recht eines jeden auf Forderung seiner Entwicklung und auf
Erziehung zu einer verantwortlichen Personlichkeit (§ 1 Abs. 1
SGB VIIl) als Handlungsrahmen fur Kinder- und Jugendhilfe

=» Umfasst erzieherischen Kinder-/Jugendschutz — Befahigung
zu 'Selbstschutz' sowie Kritikfahigkeit, Entscheidungsfahigkeit
und Eigenverantwortlichkeit (§ 14 Abs. 2 Nr. 1 SGB VIII)

Orte von Medienbilung/Medienerziehung

=>» Neben der Familie alle(!) Einrichtungen der Bildung,
Forderung und Erziehung in offentlicher und freier
Tragerschaft

=> Mittlerweile breite Verankerung in den Institutionen formaler
Bildung und den Orten non-formaler und informeller Bildung
— Thema in Kita, Schule, Kinder-, Jugend-, Familienhilfe ...
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D i g ita I e Ki n d e rrec h te (www.kinderrechte.digital)

Uneingeschrankter,
gleichbereichtigter Zugang

zur digitalen Welt
— UN-KRK Art. 17

Freie
MeinungsauBerung

online wie offline
— UN-KRK Art. 13

UN-Kinderrechts-

Sicherheit und Schutz konvention (UN-KRK
vor Gewalt, Missbrauch,

Vernachlassigung etc.
— UN-KRK Art. 3

Versammlung und
Vereinigung sowie Spiel
und Teilhabe (im Netz)
— UN-KRK Art. 15

Fur unter 18-Jahrige
in der digitalen Welt

Bildung und Medien
kompetenz zu selbst-
pestimmter Mediennutzung
— UN-KRK Art. 28

Privatsphare und
Datenschutz inkl. Recht

am eigenen Bild
— UN-KRK Art. 16
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https://www.kinderrechte.digital/einstieg/

Personlichkeitsrecht (APR) cucrsussen 20

Abgeleitet aus GG zum Schutz des Menschen!
=» Recht der personlichen Ehre — Ehrschutz

= Recht am eigenen Bild, Recht am gesprochenen und
geschriebenen Wort

= Schutz der Privat-, Geheim- und Intimsphare
=» Recht auf Wissen um die eigene Abstammung

=» Schutz gegen Entstellung und Unterschieben von
AuBerungen — Schutz des Lebensbildes

=» Recht auf Beschaftigung im Arbeitsverhaltnis

= Recht auf Gewahrleistung der Vertraulichkeit und
Integritat informationstechnischer Systeme

= Recht auf informationelle Selbstbestimmung
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http://www.juraserv.de/medienrecht/das-allgemeine-persoenlichkeitsrecht-apr-01002/all-pages

R EEEEEEEEEEEILi——
Erstarkende Personlichkeitsrechte

Erstarkende Rechte beim Ubergang von Kindheit zu
Jugend — 12. bis 14. Lebensjahr

=» Schutz der Privat- und Intimsphare im nichtoffentlichen
Bereich — Wahrung hochstpersonlichen Lebensbereichs

=» eingeschrankte/bedingte Geschaftsfahigkeit — Recht zu
Vertragsabschlissen, Kaufen, Nutzung von Onlinediensten
(selbstandige Einwilligung in AGBs)

=» informationelle Selbstbestimmung — Recht an der
selbstbestimmten Verwendung personlicher Daten (mit
Einschrankungen des Handelns Erziehender)

=> sexuelle Mindigkeit — bei Einsichtfahigkeit (Abschatzung
der Folgen des eigenen Handelns) ist bspw. Sexting unter
ab 14-Jahrigen Minderjahrigen hierzulande erlaubt
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